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Communiqué de presse 
Groupe Randstad France
VediorBis devient Randstad

Lancement de la campagne institutionnelle

« Valoriser l’Homme, c’est valoriser l’entreprise »
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Paris, le 28 septembre 2009 - Le groupe RANDSTAD lance aujourd’hui sa nouvelle campagne institutionnelle. Il le fait à la suite d’une première phase de transition commencée le 31 août, annonçant le changement de nom du groupe Vedior en groupe Randstad. Cette campagne marque la volonté de Randstad de mieux se faire connaître avec une forte présence dans les medias français, et pour la première fois de son histoire en France, à la télévision. 

Pour le groupe, et pour son Président en France, François Béharel, le slogan « Valoriser l’Homme, c’est valoriser l’entreprise », a été retenu car il insiste sur la place et le rôle de l’homme comme acteur essentiel de la valorisation de l’entreprise.

François Béharel explique : « notre objectif est de permettre à Randstad d’acquérir la notoriété indispensable à son développement sur le territoire français et de donner à nos salariés, issus à la fois de Vedior et de Randstad, un sens et des valeurs communes ».

Randstad, n° 2 mondial des services en ressources humaines, est issu de la fusion en mai 2008 du Groupe Randstad et du Groupe Vedior au niveau mondial. La filiale française s'est constituée par la fusion des réseaux Vediorbis et autres marques du Groupe Vedior France (dont Expectra et l'Appel Medical) et de Randstad France en mars 2009. 

Randstad sélectionne, recrute et forme les candidats les plus performants dans les différents métiers et fonctions, dans le monde entier.

Cette campagne cible en priorité une cible BtoB (CSP+), et par extension une cible BtoC (homme 25-49 ans qui est le cœur de cible du travail temporaire). 

La phase de transition commencée le 31 août annonçait le changement de marque par des formats TV classiques 5 secondes et 10 secondes, du sponsoring TV et radio, web et presse. 

Elle se poursuivra en octobre par le lancement d’un nouveau film publicitaire (7 secondes +23 secondes dans le même écran la première semaine, puis 23 secondes), sponsoring TV et radio, web et presse. 

Enfin, en phase d'installation (novembre et décembre) : spots de 15 secondes et 23 secondes la première semaine en télévision puis 15 secondes, sponsoring TV et radio, web et presse. 

Le nom des agences : 

Publicité : Publicis Activ Paris
Achat d'espaces : Mindshare
Interactive : CRM 
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